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Logo je o tolik vic, nez jen graficky symbol. Je to vizudini identita vasi znacky,
prvni dojem, ktery zakaznik dostane, a Casto i to, co si o vas zapamatuje. Je to
vizudIni zkratka celé vasi znacky, vytvari prvni dojem, styl i emoce v jednom.
A pravé proto si zaslouzi vic pozornosti, nez kolik pixell zabird. Kdyz je spravné
navrzené, mulze vyjadiit emoce, pfistupnost, duavéryhodnost nebo tfeba

inovativni pfistup.

V tomto e-book vas provedeme tématy, jako pro¢ je logo vic nez jen obrazek,
jak vznikd v grafickém studiu Loomen nebo jak ho spravné pouZzivat, aby
skutecné odrazelo vase hodnoty. Probereme, jaky proces tvorby loga je za tim,
co déla logo silné, jak ho aplikovat na rdzné kandly a jak se vyhnout ¢astym
chybdm, které mohou zabit i ten nejkrdsnéjsi design. A pokud mate pocit, Zze
vase logo nefikd to, co by mélo, jsme tu pro vds, abychom vam pomohili

s kazdym krokem.



Proc je logo vice nez obrazek

Pfedstavte si, Ze potkate nékoho Uplné nového. Jesté nepromluvil, ale vy uz si
o ném vytvarite prvni dojem, tfeba podle toho, jak vypadd, jak se tvari, co ma
na sobé. Pfesné takhle funguje logo. Umi vzbudit dUveéru, pfitdhnout pozornost,
nebo naopak Uplné zapadnout. Dobfe navrzené logo md schopnost vydrzet

roky napfi¢ trendy a pritom stdle fungovat. A prfesné to by mélo byt jeho cilem.

Proé je logo dulezité?

Logo je €asto to prvni, co lidé ze znacky vidi, jak na webu, vizitce, obalu, nebo
na profilové fotce na socidlnich sitich. Pravé proto ma obrovsky vliv na to, jak
si firmu zapamatuji a co si o ni mysli. KdyzZ je dobfe navrzeng, dokdze vyvolat
sprdvnou emoci, vytvofit silny prvni dojem a podpofit ddvéryhodnost znacky.
Zaroven funguje jako vizudini zkratka- Lidé ho s vémi zaCnou spojovat jesté
dfiv, nez si prectou jakykoli text, muze za to vizudlni pamét, kterd funguje

nejrychleji.

Logo je navic jeden z hlavnich prvkd, ktery se objevuje napfic vSemi
komunikacnimi kandly. Od e-mailu az po firemni auto. Proto by mélo byt

promyslené, snadno pouzitelné a flexibilni.

Co logo neni
V oblasti designu se Casto zaménuji pojmy, které s logem souvisi. Zatimco
znacka, logotyp a piktogram se mohou zddt jako synonyma k logu, kazdy

z téchto vyrazt oznacuje néco jiného.9



« Znacka zahrnuje cely vhimany obraz

firmy, jako hodnoty, tdn komunikace,

L Znacka
atmosféru i vizudini styl.

* Logo je origindlné graficky upraven Piktogram

ndzev spoleCnosti, ktery neobsahuje

piktogram neboli obrazek.

¢ Piktogram je obrdzkovy symbol, ktery mUze fungovat samostatné, nebo
doprovdzet textovou cdast loga. Mizeme ho oznadit i jako symbol, emblém

nebo ikona.

Zameénovani téchto pojmd muze vést ke Spatnému ocekdavani. Kdyz nékdo
fekne ,chci logo”, ale mysli tim kompletni zna¢ku, snadno dojde ke zklamani
na obou strandch. Proto se v Loomen vidy ptame na kontext, abychom mohli
navrhnout to, co znacka skutecné potfebuje. Kazdé logo néco fikd. Jen ne vidy

to, co by mélo.

Aniz byste si to uvédomili, kazdé logo na vas néjak pUsobi. MUze evokovat
ddavéryhodnost, hravost, luxus nebo tfeba moderni pfistup. Naopak taky chaos,
amatérismus nebo zastaralost. Tvary, barvy i typografie maiji svdj vyznam

a ovliviuiji to, jak bude znacka vnimana.

Ostré linie Casto pUsobi technicky a precizné, zatimco zakulacené
tvary evokuji pfistupnost a jemnost. Ru¢né psand pisma mohou
pUsobit kreativng, ale v nékterych kontextech i neprofesiondiné.

Kazdy detail v logu mé dopad na to, jak se znacka zapiSe do paméti.



Jak vzniké logo v Loomen

MoZnd uz jste to nékde zkusili. Otevfit generdtor, zadat ndzev firmy a za pét
minut mit na stole deset navrhu loga. A tfeba jste si i fekli: ,Hele, tohle neni
Spatny.” JenZe vase znacka neni tricko, které koupite ve slevé a po tydnu uz
se ho nedotknete, protoze se vam libila vlastné jen cena. Proto si logo, které

ma fungovat roky a vystihovat celou identitu firmy, zaslouzi vic nez par kliknuti.

Logo musi byt promyslena zkratka, kterd v sobé nese vasi filozofii, emoce
i smér. Proto se u nds na loga divdme jinak. Nehleddme nejhez¢i variantu.

Hleddme tu nejvystiznéjsi.

Jak u néas vznika logo jemnost gynekologie
Na zacatku si s klientem sedneme (nékdy doslova, Revocare
nékdy virtudling) a ptame se. Na hodnoty znacky, ey
cilovou skupinu, vizudini vkus i dlouhodobé l

cile.Prvni krok muze zabrat pdar hodin i pdr minut,

zdlezi, pokud jsme uz s klientem pracovali na jiné ﬁ e 52
Casti jeho znacky, nebo se se znackou musime &3 Vo
sezndmit od zacédtku. Tohle neni formalita, ale l

zdklad pro cely navrh.

Pak pfichdzi féaze inspirace a moodboardd.
Hleddme styl, barvy, pocity. Ddvédme dohromady
vizudIni reference, které pomdhaji smérovat cely
design. Poté ndasleduji skici, nékdy i desitky, at uz l
rukou, digitdlng, nebo tfeba kombinované. Teprve

az na papife (nebo na tabletu) poznéme, co REVOCARE

funguje. =



Po tom nadchdzi moment, kdy se zac¢nou formovat konkrétni navrhy. Ale
i nejgenidlnéjsi ndpad vyhravd, az co projde testovani. Co funguje v malém?
Co se hodi na vizitku, co na web? Jak to vypadd na svétlém, tmavém,

barevném pozadi? Kazdy detail mé& smysl.

A kdyz vSechno sedi? Finalni ladéni, exporty, logomanudl, a hrdé odeslani
klientovi. V idedInim svété si ho klient rovnou zamiluje a reprezentuje znacku
nasim vytvorem. Pokud jsme se Uplné netrefili klientovi do vkusu, zaCind se
znovu schulzkou, kde probereme dals$i moznosti, dokud nebude logo

vyjadrovat presné to, co se od néj vyzaduje.

A co ten generdator?

Nefikdme, Ze kazdy generdtor je Spatné. Pro Uplny zacatek, rychlou orientaci
nebo nezdvazny projekt mlze byt uziteCny. Ale logo vytvofené na zakdzku
nikdy neprekond generdtor v jedné zdsadni véci, a to v kontextu. Generator

nebude znat vasi znacku, vasi filozofii, vas pribéh.

KdyZz ale délédme logo my, pfemyslime nejen nad tim, co bude fikat za mésic,

aleiza pétlet.

Jak poznat, Ze je logo ,,ono”?

Mélo by fungovat v malém, velkém, na socidlnich sitich i v patiCce e-mailu.
Mélo by byt Citelné, zapamatovatelné a hlavng, mélo by sedét vém. Nékdy to
trva déle, jindy je to trefa hned. Vzdy by to ale mélo davat smysl, a to nejen

designové, ale i strategicky.

Pokud vas pravé ¢ekd novy zacatek, rebranding, nebo prosté chcete, aby vase
znacCka mluvila srozumitelnéjSim jazykem, ozvéte se. Logo pro vas nevytvofime
UpIné lusknutim prstu, ale slibujeme, Ze ho vytvofime rychle a tak, aby za vas

opravdu mluvilo.



Jak logo pouzivat spravné

Logo je zdkladnim kamenem vizudlini identity znacky, ale co s nim, kdyz uz
mate to svoje perfektni? Jak zajistit, aby bylo vase logo nejen krdsné na
obrazovce, ale také efektivni na vizitkdch, trickdch a v dalSich formatech, kde
by vas mélo reprezentovat? V tomto ¢ldnku se podivédme na to, jak logo
spradvné aplikovat a vyhnout se béinym chybdm, které ho mohou snadno

znehodnotit. Pripravte se dostat vase logo z pocitace do rediného svétal

Mit logo, které vas vystihuje, je dUlezité, ale neni to vSechno. Po jeho ndvrhu
totiz pfichdzi dalsi vyzvy, kterym je nutné se vénovat, pokud chcete, aby logo
fungovalo v rediném svété. Méni formaty, velikosti a dokonce i své okoli. Logo
muUZe vypadat dobfe na obrazovce v zakladnim formatu, ale jaok se ukdze, je to
praveé v praktickych aplikacich, kde uvidite, zda logo skute€né funguje. A praveé

tady pfichdzi na fadu logomanudl a aplikace loga na rdznych kandlech.

Pro¢ mit logomanudl, i kdyz nejste korporat

Logomanudl, jak uz ndzev napovidd, je dokument, ktery stanovuje pravidla pro
pouZivani loga. Uvadi vSechny zdsady tykajici se velikosti, barevnych variant,
bezpe¢nych z6n a typografickych pravidel, které se k logu vdzou. Je to
prakticky nadstroj, ktery slouZi k zajisténi jednotnosti ve vizudini komunikaci

znacky.

| kdyz mate malou znacku, alespon takovy mini logomanual vém pomuze
udrzet vizudini identitu konzistentni. Tento manudl nemusi byt rozsadhly — pro
mensi znacky Uplné staci prehledny dokument, ktery ur€uje zdkladni pravidla
pro pouzivani loga napfi¢ kandly. Pokud mate tento dokument k dispozici, vite,
Zze vaSe znacka bude vidy vypadat profesiondlné a bude snadno

rozpoznatelnd. =



Nejcastéjsi chyby pfi pouziti loga
| skvélé logo muze v praxi selhat, pokud neni sprédvné aplikov@no. Dnes
a denné se setkvdme s nékolika béznymi chybami, které mohou vyrazné

zhorsit efektivitu loga:

¢ Logo je deformovano nebo roztazeno do
Sirky Ci vysky, coz muze zkreslit puvodni

zdmér designu.

» PouZivd se na pozadi, které je prilis
podobné barvédm loga, a tim se ztraci

kontrast a ¢itelnost.

* Logo je umisténo v pfilis malé velikosti, coz toge

jej €ini neviditelnym nebo tézko Citelnym.

* Pismo nebo barva, které doprovazi logo, I.
nejsou v souladu s jeho identitou, coz g

muZe pusobit rusivé.

Tyto chyby mohou zcela znicit dojem, ktery by logo mélo zanechat, a to nejen
na webovych strdnkdch, ale i v tisténych materidlech a reklamnich

kampanich.
Logo v redlném svété
Kdyz se logo pouziva v rediném svété, celi vyzvam, které nemusi byt patrné

na papife nebo tabletu. To, co funguje na webu, nemusi vypadat dobfe na

vizitce, tricku nebo na banneru.



Logo je nastroj, ktery vdm pomdaha vyjadrit co vase znacka vyjadfuje. Spravné
navrzené logo by meélo komunikovat vase hodnoty a emoce, pomdhat

vytvdaret ddveéru a rezonovat se zdkazniky napfi¢ véemi kandly.

Pokud vas proces tvorby loga nebo jeho aplikace trochu mate, nebo prosté
chcete logo od profesiondld, jsme tu pro vdas. V Loomen vém pomuzeme
s kazdym krokem, od prvniho ndpadu az po findini logo, které bude
reprezentovat vasi znacku v kazdém detailu. At uz jde o rebranding, nové logo
nebo prosté chcete vylepsit to stavajici, vite, Ze jste u nds v téch spravnych

rukou.
Spolecné se postardme o to, aby vase logo nejen vypadalo, ale i fungovalo.

Tym Loomen.cz
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