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Slovniéek technickych pojmu

Rozumét tomu, jak grafika ovliviiuje vykon,

je zakladem Gspéchu. Pfipravili jsme pro vas
pfehled technickych pojm, které se hodi
kazdému, kdo tvofi, schvaluje nebo zadava
vizudly pro online reklamu. Aby to nejen dobie
vypadalo, ale také vydélavalo.
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Imprese (zobrazeni) .

Pocet impresi vyjadfuje, kolikréat byla na¢tena
webovd stranka s konkrétnim reklamnim
bannerem. Zapocitavaji se i opakované navstévy,
coz odliSuje impresi od dosahu. Jde o zdkladni
metriku, zejména u bannerd nebo videi.

Grafika: Pracujte s prvkem, ktery je rozpoznatelny
na prvni pohled, i v malém ndhledu nebo pfi
rychlém scrollovani. V banneru musi byt logo
jasnym vizudlnim prvkem. Pokud logo nebo klicovy
prvek neni rozpoznatelng, ztracite Sanci zaujmout.

Reach (dosah)

Pocet unikatnich uzivateld, ktefi reklamu vidéli.

Na rozdil od impresi se stejny ¢loveék pocitd jen
jednou.

Grafika: Pouzivejte barvy, které kontrastuji

s béznym feedem. Vyhybejte se fotkdm z fotobank.
Origindini a rediné fotografie zvysi Sanci, ze si vas
unikatni uzivatel vSimne.
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CTR (Click-Through Rate)

Pomér mezi poctem kliknuti na reklamu a poctem
jejich zobrazeni (impresi). Vyjadfuje se v
procentech a je dllezitym ukazatelem vykonnosti
reklamnich kampani.

Pfiklad: Pokud se reklama zobrazi 1000krat a 50
uZivatell na ni klikne, CTR je 5 % (50/1000 x 100 = 5).
Grafika: Sledujte, co pomdhd CTR zvysit — barvy,
CTA, format. Umistéte tla€itko CTA tak, aby bylo
Jpfirozenou zastavkou o€i” po hlavnim vizuainim
prvku. U horizontdinich bannerd se CTA nejcastéji
umistuje vpravo doly, u vertikdinich do spodni
tfetiny. Pouzivejte aktivni slovesa jako ,Zjistit vice”
nebo ,Objednat”.

Konverze

Pozadovand akce — ndkup, odeslani formuléare,
registrace apod. To, co chcete, aby uzivatel po
zhlédnuti reklamy udélal.

Grafika: Vizudl mé sméfovat k ur¢ité akci. Ukazte
produkt v reGiném prostfedi pfi jeho vyuziti.

U registraci pouzijte ikony nebo zdlraznéte benefity
pfimo ve vizudlu.

Pokracujte
na dalsi stranku
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CPA (Cost per Acquisition) ROAS (Return on Ad Spend) Ad fatigue
Cena za jednu konverzi. Kolik vém reklama vydeélala v poméru k nakladdm. Stav, kdy je reklama zobrazovana prilis Casto
Dulezitd metrika vykonnostnich kampani. Cim nizsi, Napriklad ROAS 5 znamend, Ze za kazdou a prestava fungovat.
tim efektivnéjsi reklama. investovanou 1 K¢ jste vydélali 5 K&. Kles& CTR, roste CPA — signdll, ze je €as reklamu obménit.
Silnd grafika s jasnym CTA pomdhd snizovat ndklady. Vizual maze ovlivnit vykon stejné jako copy nebo cilent. Proti ,anavé z reklamy” zkuste rlizné strategie:
Grafika: Minimalizujte pocet vizudinich prvkd na Grafika: Zohlednéte preference a zéjmy cilové meérite vizudly, texty, formaty nebo segment.
3-4: nadpis, produkt, CTA, logo. Zbytek je rusivy skupiny. Jaké vizudly jsou pro ni atraktivni? Pozor: Statické bannery starnou rychleji nez
a zvysuje CPA. PouZivejte kvalitni grafiku, jasné barvy a €itelny text. dynamické formaty.

U kampani s cilem prodeje pridejte ,prodejni Grafika: Pouzivejte rlizné fotografie, videaq, grafické
CPM (Cost per Mille) spousté&” — ceny, slevy, asové omezeni (napf. ,jen prvky. Ménte nadpisy, popisy i vyzvy k akci.

do nedéle”) pfimo do layoutu. Zachovejte vSak zakladni brandovy vizudl — uzivatelé

Cena‘za tisic zobrazent (impres?). ) . \‘ ’ vds tak poznaji, ale nové prvky je znovu zaujmou.
Bézné u brandovych formatd, kde grafika hraje @ ,

klicovou roli. -

Grafika: U brandovych kampani pouZivejte
konzistentni prvky napfi¢ vsemi formaty — zvySuje
to zapamatovatelnost pfi opakovaném zobrazeni. N\
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CPC (Cost per Click)

Cena za jedno kliknuti na reklamu.

Bézné u kampani v Google Ads, Seznam Sklik nebo
Meta Ads. A
Grafika: Testujte rlzné formaty. Nejlépe funguje e
300 x 250 px. Dodrzujte maximalni velikost souboru i
150 kB. Pro responzivni reklamy a dynamické

Hledate moderni kancelare
v atraktivarlokahte?
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bannery pouzivejte formét HTML5.
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&'saunia

Nejlepsi zpusob,
jak si zdrave
odpocinout

Piijdte si odpoginout

A/B testovani

Porovnani dvou variant reklamy (napf. vizudlu, textu
nebo CTA), abyste zjistili, co funguje nejlépe.

Jeden z nejefektivnéjsich zpUsobd, jok zvySovat vykon.
Grafika: Testujte jeden konkrétni prvek (barvu, CTA,
fotografii produktu, font), ne véechno najednou. Jen
tak zjistite, co skute€né ovlivnilo vykon. Testujte
alespor na 1000 zobrazenich.

Retargeting

Zacileni reklamy na uzivatele, ktefi uz navstivili vas
web nebo projevili zGjem.

Napfiklad pfipomenuti opusténého kosiku.
Grafika: Vizudl muze byt méné informativni,

ale vice akéni. Klidné méneé textu, ale budte
konkrétngjsi (napf. ,Vratime vam 10 %*).

Lookalike audience

Skupina uzivateld podobnd tém, ktefi uz nakoupili,
konvertovali nebo projevili zdjem.

Vytvaii se automaticky na zdkladé dat.

Grafika: PouZijte stejné stylové prvky, které
fungovaly na pavodni publikum — pokud reagovali
na lifestylové fotografie, nezacinejte s Cisté
produktovymi obrazky.

Programmatic

*
Automatizovany ndkup a prodej reklamniho
prostoru. Jde o proces, kdy jsou reklamni kampané
spravovdény automaticky pomoci algoritmi
a platforem, které vyhleddavaiji a nakupuiji reklamni
prostory v rediném Case na zdkladé definovanych

kritérii a cild.
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Grafika: Pocitejte s tim, ze se reklama muze
zobrazit na rdznych webech a pozadich -
exportujte verze s prahlednym logem i s bilym
podkladem, aby reklama zlstala vzdy ¢itelnd.

DSP (Demand Side Platform)

Ndstroj pro ndkup online reklamy v redlném ¢Case.
Spojuje inzerenty s nabidkou médii.

Grafika: Neuvedena konkrétni doporuceni, ale
dbejte na konzistentni vizudalni prvky, které
odpovidaiji platformé a cilové skupine.

Third-party cookies

Cookies tfetich stran slouZi ke sledovdni chovani
napfi¢ weby, ale kvl ochrané soukromi jsou
postupné omezovdny. Bude vice zdlezet na kreativé
a dobfe navrzeném funnelu.

Grafika: Spoléhejte na vizudini zapamatovatelnost.
Opakované zobrazeni stejnych barev a motivu
nahradi chybgjici personalizaci.

Tracking pixel

Maly neviditelny obrézek, ktery sleduje akce uzivatele.
Pomdhd méfit konverze a chovani na webu. Bez ngj
nic nenameérite.

Grafika: Pilis velkd grafika mize zpomalit nacéteni
stranky, coz brani spusténi pixelu. Optimalizujte
vizudl pod 200 kB.

LOOMEN

+420 774 285 452 & info@loomen.cz



Slovniéek technickych pojmu

UTM parametry

Kéd na konci URL, ktery umoziuje sledovat vykon
jednotlivych zdroja navstévnosti (napf. e-mail,
kampanég, socidalni sité).

Grafika: Pokud URL obsahuje UTM parametry,
pouZivejte v grafice (napf. u statickych banner)
kratkou a Cistou adresu — dlouhy fetézec muze
uZivatele odradit.

Viewability

Metrika, kterd urCuje, zda byla reklama skute¢né
viditelné (napf. alespori 50 % plochy po dobu

1 sekundy). DUlezité pro brandové kampané.
Grafika: Neddvejte klicové prvky k okraiji.

Na nékterych webech je muze prekryt obsah nebo
scroll bar.

ClickTag

Interaktivni vrstva na banneru, kterd zajistuje,

Ze na n§j Ize kliknout.

Bez néj banner nefunguje, i kdyz se zobrazuje.
Grafika: U HTML5 bannerl po exportu ovérte, ze
CTA oblast neni prekryta grafickym objektem.
Klikaci plocha by méla byt minimalné 44 x 44 px.
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JAK VIDi POSLEDNI
GRAFIKU LOOMENI?

Safe zéna

Z6na uvnitf grafiky, kde by mél byt text nebo logo,
aby je platforma nebo format ,neufrizly”.
Dodrzovani bezpeénych zén vypadd Iépe a pUsobi
profesiondingji.

Grafika: V reklamdch na Instagram Reels a Stories
neumistujte prvky (texty, loga, grafiku)

az k okrajlm, protoZe by mohly byt prekryty
ikonami profild, CTA tlagitky nebo jinymi prvky
uZivatelského rozhrani.

Hook

Prvotni prvek reklamy, ktery zaujme bé&hem 1-3 sekund.

Grafika: MUze to byt silny titulek, stfih nebo vizudl.
Napriklad detailni produktovy zébér s neCekanou
perspektivou, animovany prvek nebo typografie
pfes cely vizudl — hlavné musi vyvolat reakci
.pockej, co to je?”.
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Checklist kazdé kampané:

D Cil kampané — jasné definovany

[j Formdat upraveny pro platformu

[ ] vyzvakakei (CTA) - viditelnd a zfetelna

[:] Bezpecné zony v grafice

[} Funkeni ClickTag (u bannert)

(] prizptsobeny vizudl pro retargeting/brand/
performance

[:] Testovdni variant

[___] Sledovéni vykonu — nejen pocit, ale i data
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