ISTORI
ANNEROV

REKLAMY




Od blikajicich obdélnikt po éisty minimalismus — bannery usly poradny
kus cesty. Vratme se spoleéné do rok 1994, kdy internet vonél novotou a
prvni banner dokazal ziskat kliknuti od skoro poloviny lidi, ktefi ho vidéli.

Jak to, Ze tehdy fungoval tak skvéle?

Pfedstavte si rok 1994. Internet je pomaly, mdalo barevny a u nds navic
extrémné drahy. Weby pfipominaji spiSe wordovy dokument a zvuk
modemu je specificky pisklavy.

A najednou se objevi obdélnik s textem: "Have you ever clicked here? You
will."” A tak se zrodil prvni banner ever. A CTR? To bylo neuvéritelnych 44 %.
Od té doby banner prosel pubertou blikdni, dospél az k minimalismu

a dnes musi bojovat o kazdou vtefinu vasi pozornosti.
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1994

Zrozeni legendy

Pro: AT&T

Kde: magazin HotWired

Text: “Have you ever clicked your mouse right HERE? YOU WILL.”
Rozmér: 468 x 60 px — tehdejSi standard

Vysledek: 44 % CTR

Jednoduchy kontrast, jasné CTA a chytré copy. V dobé&, kdy nebyly reklamy

béziné, fungovala i Cistd provokace.

Tip: Minimalismus a jasnd vyzva k akci funguji i dnes!

« Byl staticky, layouty jednoduchy - bannery mély jistotu toho, Ze budou vidét.
« Nebylo potfeba fesit responzivitu, jediny cil byl, aby banner “byl nahofe

a byl vyrazny”!



1998 — 2002

Era blikani a prvnich problému

Objevily se GIF animace - texty blikaly, ménily barvu, skakaly.
Vyzvy k akci “Click Here!” se opakovaly do nekoneéna.
Lidé na né reagovali.. do chvile, nez se je naucili ignorovat. Tim tak

vznikla banner blindness - reklamni slepota.
—_——————

BlikGni uz v dnesni dobé nikoho neohromi, naopak otrdvi. Animace by mély byt

jemné a plynulym pohybem navést pozornost k CTA.
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« Bannery se zacaly umistovat do horni &dsti stranky (above the fold) nebo

do pravého sloupce.

Zacinaji se objevovat i prvni standardy rozmérd, ale stdle panuje chaos.




2000 - 2005

IAB standardy a prvni profesionalni pristup

IAB (Interactive Advertising Bureau) zavéadi jednotné rozméry:
 468x60 px (Full Banner)
+ 300x250 px (Medium Rectangle)
* 728x90 px (Leaderboard)
« 160%600 px (Skyscraper)

Cilem bylo usnadnit tvorbu a méreni vykonu.
—_———,

Kazdy format ma svou logiku:

+ 300%250 px: idedlIni pro produktovou fotku + text + CTA

« 728x90 px: funguje na brand - jednoduché logo, tagline, minimum textu

- 160x600 px: vyborny pro postupné “cteni shora dold”.

Z2 0~

+ Webdesign zacind fesit layout pro reklamu — bannery dostavaji

své pevné misto.

- Dulezitd zacind byt i rychlost nagitani — soubory nad 150 kB zacinaji
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byt problémem.




2005 - 2010

Flash a éra rich media

Flash umoznil animace, zvuky, interaktivni prvky, dokonce minihry
pfimo v banneru.

Inovace: video v banneru, dynamicka zména obsahu.
R

Interaktivita funguje, jen kdyz je jednoduchd a okamzité pochopitelna.
Grafika musi vést k akci, ne jen bavit. PFili$ slozZity banner uzivatel opusti driv,

nez se vlbec nacte.

« Flash nebyl pratelsky k mobildm — za¢ind se mluvit o kompatibilité
a pfistupnosti.

« Pad Flashe (diky iPhonu bez podpory Flash) pfinutil tviirce prejit na HTML5.



2010 — 2015

Mobilni revoluce

Masivni nastup chytrych telefonti a to znamend, Zze banner musi
fungovat i na malém displeji.

Rozsifuji se i vertikalni formaty, design musi byt adaptivni.

CTA tlacitko musi byt v minimaini vySce 48 px. Zacind se fesit i safe zona, aby
Slo prstem pohodiné kliknout. Méné textu, vétsi kontrast.

Fotka/obrdzek i text musi byt gitelny i na 1/4 velikosti.

 Responzivni weby méni zpusob nacitani reklam.

« Je potfeba rychlost — pomalu se nacitajici banner na mobilu znamené

odchod uzivatele.




2015 - 2020

Programmatic a personalizace

Reklamy jsou cilené podle chovani, lokace i zajmu uzivateld.
Bannery se automaticky pfizpasobuji — dynamické product feedy,

rizné texty pro razné uzivatele.

Design musi byt modulérni — texty a fotky/obrazky se méni, ale zakladni

identita (logo, barvy, typografie) zUstava, aby znacka byla rozpoznatelnd

(vizudlni identita).

« Bannery se nagéitaji pfes DSP (Demand Side Platform) a RTB (Real-Time
Bidding).
- Je tfeba sjednoceni grafickych sad pro rdzné platformy.

« Nutnost modulérniho designu.
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2020 - dnes

Minimalismus a rychlost

Dlraz na rychlé naéitani (<150 kB), &isty design, jasné CTA.
Banner ¢asto funguje jako takova mini landing page — obsahuje

vS§echny podstatné informace, které by mély vést k rozhodnuti.

Kazdy pixel ma svuj Geel. Nic tam neni jen pro hezky pocit”. Cisté typografie,

kvalitni fotografie, vyvazeny kontrast. CTA okamzité viditelné.

« MEéfi se viewability — tedy, zda banner byl skute¢né vidét.

« Designer musi brat v potaz to, Zze ¢ast plochy muUze zakryt Ul prvky webu

nebo aplikace.




Co si z historie odnést?

Minimalismus a rychlost

| B[V 0 LGy P4 8- prvnid viefina rozhoduje.

B EET € 10 91T — vyuZit silné stranky rozmeéru.

< CHTAE GOl [1[:f— méni se obsah, ne identita.

G e e {{pa (el [FLe [ LR V1 [ — malé soubory, rychlé nacitani.

SRR ER LT T - jen tak Zjistite, co opravdu funguije.

Chcete, aby vase bannery fungovaly i v roce 2025? Ozvéte s

\\dm, navrhneme vizudly, které pfeZiji i dalsi reklamni revoluci.
\

(W) +420 774 285 452 = LOOMEN




