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Barvy nejsou jen estetickym prvkem designu - vyvolavat emoce,
ovlivihovat ndladu a dokonce formovat naSe rozhodovdani. Od reklamnich
kampani pres interiérovy design az po vizudlini identitu znacek, psychologie

barev hraje kliCovou roli vtom, jak vnimdame svét kolem sebe.

Vybér spravné barevné palety neni jen otdzkou vkusu, ale predevsim strategie.
Cervend dokdze vzbudit naléhavost a energii, modrd vyzafuje duveéru
a stabilitu, zelend evokuje klid a spojeni s pfirodou, zatimco neutralni barvy

jsou zdkladem pro vyvdzeny a sofistikovany vizudl. Kazdd barva ma svuj

specificky , ktery se muze liit v zdvislosti na kontextu
a kulture.
V této e-knize se podivéme - teplé, studené

a neutrdini - a jejich vliv na design a znacky. Prozkoumdme, jak je spravné
vyuzZivat, jaké maji silné i slabé stradnky a jak mohou podpofit vizudini

komunikaci vasi znacky.

3

®

o

At uz jste designér, marketér nebo podnikatel budujici vlastni brand,
znalost psychologie barev vém pomuUze délat promyslengjsi vizudlni
rozhodnuti a vytvaret designy, které nejen zaujmou, ale i efektivhé

komunikuji.



Teplé barvy

Cervena

Jedna z nejintenzivngjS§ich barev a okamiZité pritahuje pozornost.
Je symbolem energie, vasné a sily. Casto se pouZivd ve spojeni s laskou
a dramatického efektu, ale mdze také plsobit agresivné a varovné. Diky tomuto
se pouziva tfeba na konverzni tlacitka s akéni nabidkou nebo slevou, ale nehodi
se na tla¢itka, kde neni potfeba pocit naléhavosti, jelikoz u nich mUze pulsobit

agresivné a zakaznika zastavit.

Oranzova

PlUsobi teple a pratelsky, takZze se s ni vyjadfuje

Je tedy popularni mezi znackami, které se snazi pusobit

pfistupné a moderné. Na druhou stranu muze ale nadmérné pouzitd pusobit

prili§ intenzivné a povrchng, coz mize odradit konzervativni cilové skupin.

Zluta

Obecné symbolizuje

radost a optimismus, diky tomu

a podporuje komunikaci. V designu se casto pouzivd k vytvofeni privétivé

atmosféry napriklad u détskych produktd. Musime si ale dévat pozor na miru

pouziti Zluté, jelikoz

a pusobit rusive.

Priklady z praxe

Tisk

Tiskové materidly v teplych
barvach zaujmou a maji
pozadovanou energii. Proto
napfiklad Coca-Cola vyuziva
¢ervenou, aby zddraznila

energii a vasen znacky.

pfehnaném vystavovdni mudze oc¢i unavovat
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Weby

Cervend nebo oranzovd na sebe okamzité strhavaji pozornost

a motivuji k akci, proto tfeba Amazon vyuzivé oranzovou pro

akcenty webu pro zvyraznéni prvku.

Logo
Retézce jako McDonald's nebo KFC kombinuji Gervenou a Zlutou,

aby podpofili u zdkaznika apetit a rychlé rozhodovani.


https://loomen.cz/co-umime/
https://loomen.cz/co-umime/

Studené barvy

Modra
Barva, kterd je spojovana s klidem, stabilitou a pocitem ddvéry, dokonce mé
schopnost zpomalit tepovou frekvenci. Diky tomu je oblibenou barvou pro

firemni identitu u znacek, které se snazi svdj brand spojit s profesionalitou
a duvéryhodnosti. Modré prvky jsou pro svUj uklidiujici a profesiondlini efekt
casto pouZivany i u webdesignu a produktového designu. Méjte ale na paméti,
Ze jako skoro kazidd barva, i modrd md& negativni asociace
s emocemi jako je smutek nebo odmérenost.

Zelenda

Zelend symbolizuje hlavné coZ ji umoznuje navozovani
pocitu klidu a regenerace. Pro svou symboliku se ¢asto poji s ekologicky
zameérfenymi znackami nebo spoleCnostmi zameérenymi na udrzitelnost. Je i
velmi oblibend v oblasti fitness nebo wellness center, které ji pouZivaji na
vytvoreni relaxacni atmosféry nebo asociaci se zdravym Zivotnim stylem. P¥i
nesprdvném pouziti ale muzZe zelend byt spojend tifeba se Zdrlivosti nebo
nedostatkem zkuSenosti.

Fialova

JakoZzto kombinace modré a Cerveng, fialovd priddvd mystiku a energii, taky
pUsobi inspirativné, podporuje kreativitu a dojem luxusu. Znacky ji pouZivaji na
propojeni svych produktd pravé s luxusem a jesté €astéji k propojeni kampané

nebo brandu s kreativitou a zdtraznéni originality.

PFiklady z praxe
Logo
Whole Food Market svym zelenym logem upozoriiuje
Web Design na ekologické hodnoty znagky.

Spole¢nost LinkedIn pouZzivd modrou na
svych webovych strankéch i firemni identité
pro zdUraznéni profesionality ve svém

networkingovém prostredi.

Branding
Aplikace Twitch, kterd se vyuzitim fialové snazi

pUsobit moderné a inovativné.


https://loomen.cz/co-umime/
https://loomen.cz/co-umime/
https://www.instagram.com/p/DEmVpvYI5VB/?img_index=1

Neutralni barvy

Bila

V designu vytvari dojem Casto je pouzivana
na modernich webovych strankéch, kde je tfeba zduraznit jednoduchost
a prehlednost. Bila je skvéla pro zdravotnické a technologické znacky, ale muze

pUsobit az sterilng, kdyZ neni pouzitd spravné.

Cernéa

Symbolizuje eleganci, autoritu a sofistikovanost. Poji vaS design s pocitem
luxusu a exkluzivity, coZz z ni déld oblibenou volbu pro prémiové znacky. Jeji
pouziti v logu nebo na obalech produktl vyvolavda pocit dlvéry a kvality. Je
velmi pusobivym ndstrojem, ale pokud to s ni prfezenete, muze na zdkaznika

zapUsobit odtazité a pochmurné.

Seda

Pfedstavuje moderni estetiku a vyrovnanost. Je velmi v§estrannd, coz z ni déld
oblibenou volbu pro korpordtni designy. Sedd casto slouzi jako zdklad, ktery
nechavda ostatni prvky vyniknout, prili§ ji totiz mUze pusobit monoténné nebo
chladné.

Bézova a hnéda

Tato dvojice barev je spojovand s teplem, pfirozenosti a tradici. Vytvareji pocit
pohodli a autenticity, coz je Cini idedInim ndstrojem pro znacky zamérené
a pfirodni produkty nebo ekologické hodnoty. Pfili§ mnoho bézové ale muze
pUsobit nudng, proto se doporucuje je kombinovat s kontrastnimi akcenty.
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Priklady z praxe Web Design
Apple na svych webovych strankdch vyuzivé bilou pro
vytvoreni €istého a prehledného dojmu, ktery dévé prostor
Logo produktdim zarit.

Znacka Chanel vyuZziva €ernou pro

zvyraznéni elegance a prestize, zatimco

Branding

tfeba Starbucks pomoci hnédé zdUraziuje

IKEA kombinuje béZzovou a hnédou s modrou, coz podtrhuje

plvod kavy a spojeni s prirodou.

jeji zaméreni na praktické, ale Gtulné prostredi.
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Zaveér

Jak jsme si ukdzali, barvy nejsou jen vizudlnim doplhkem - jsou jednim
z nejsilnéjSich komunikaénich néstrojd v designu a brandingu. Spravné zvolend
barevnd paleta dokdze posilit ddvéryhodnost znacky, vyvolat pozadované

emoce a dokonce ovlivnit rozhodovani zakaznikd.

Pokud premyslite nad tim, jak spréavné zvolit barvy pro svou znac¢ku nebo projekt,

vZdy si poloZte ndsledujici otdzky:

« Jaké emoce chci v lidech vzbudit?
o Koho chci svou znackou oslovit?

+ Jak budou barvy puisobit v riiznych kontextech (online, v tisku, na produktech)?

Sprévné nastavend vizudini identita je jednim z klicovych prvkd Gspéchu znacky.
A pokud si nejste jisti, joak na to, nechte to na nds. V Loomen se specializujeme
na tvorbu vizudinich identit, design webu a branding, ktery funguje.
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Chcete pomoci s vybérem barev, tvorbou vizualni identity nebo
celym brand designem? Ozvéte se ndm - spolec¢né vytvorfime vizudl,

ktery oslovi vase zakazniky na prvni pohled.
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