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Wobbler, stojanek, banner nebo tfeba podlahové grafika na prodejng, to vse je
souc¢dsti POS&POP. Kazdy jeden materi@l mdé jasné udkoly, a to zaujmout
pozornost zakaznika, informovat ho a ndsledné navést k tomu, aby zrovna véas

produkt pridal do koSiku.

Kazdy takovy material musi byt nejen kradsny na pohled, ale hlavné funkéni
a predat presné tu informaci, kterou chcete k zakaznikovi dostat. Za tim stoji
nejen kreativita, ale také strategické mysleni a urCitd pravidla, kterd vam

k Gspé&snym materidlim pomuzou.

Proto jsme vam v tomto e-book shrnuli vSe, co byste o POS&POP materidlech
méli védét, nez néjaké pro svou znacku zacnete tvofit. Dozvite se bliz, co se za
zkratkami vlastné skryvd, joké typy existuji a k éemu jsou dobré, jak je
navrhnout tak, aby byli nejen hezké na pohled, ale také funk&ni, a na zavér na
co nezapomenout, neZz odeslete tiskova data, aby vysledek vypadal presné

podle vasich predstav.



CO JE POS & POP?

PotkdvGme je témér kazdy den, a presto zUstévaji pro nékteré znacky
nezndmym pojmem. Pfitom pravé ony Casto rozhoduji, jakého produktu si

zakaznik v8imne. Jaky je mezi nimi rozdil?

« POP (Point of Purchase): znaci misto, kde se zdkaznik rozhoduje o ndkupu.
Typicky to mUze byt cely regdl, pult nebo prostor kolem produktu. POP
materidly maiji za kol zdkaznika zaujmout, informovat nebo navést.

« POS (Point of Sale): ozna¢uje pfimo misto, kde dochdzi k ndkupu - tedy
pokladnu. POS materidly €asto cili na impulzivni ndkupy nebo doplrikové

produkty (napf. Zvykaéky, novinky, slevy).

V praxi se oba typy prekryvaji a velmi ¢asto se pouZivaji spolecné. Hlavni ale
je, ze pomdhaji produktu byt vidét a zdroven pracuji pro znacku, a to

v prostredi, kde zdkaznik pravé nakupuje.

Kde se s nimi potkate? Skoro vsude!

POS a POP materidly se daji vyuzit v kazdém typu prodejniho mista, od
supermarketl pres Iékarny, kavarny az po vystavy a showroomy. A ne vzidy
museji byt papirové nebo z tvrdé lepenky. Dulezité je, aby odpovidaly mistuy,

produktu i znacce.

B&zné se setkate napfiklad s regdlovymi poutaci, wobblery (pohyblivymi
znackami vystupujicimi z regdlu), nebo pultovymi a podlahovymi stojany.
MoZnosti jsou témeér nekonecné, a prfesné v tom se ukryva jejich sila. Dobfe
zvolené POS/POP prvky muzou zvednout prodejni &isla, zvyraznit klicové

sdéleni a pritom podpofit vizudlini styl celé znacky.



Pro¢ POS a POP funguiji

Vlastné je to jednoduchy princip. Zakaznik déld vétsinu ndkupnich rozhodnuti
az pfimo na misté, a pravé tam mate posledni §anci na néj zapusobit. POS/
POP materidly vytvafeji moment prekvapeni, pFitdhnou pozornost,
pfipomenou slevu nebo nasmeéruji pohyb zakaznika. Kdyz jsou navrzené dobre,

nendsilné ovlivni vybér, aniz by pdsobily rusive.

Navic pomdhaji vytvaret vizudini jednotu v prodejnim prostfedi, podporuiji
brand recognition a ukotvuji znaCku v pameéti zdkaznika. Funguiji tak jako

takova spojka mezi kampani a samotnym mistem prodeje.

TYPY POS &. POP MATERIALU

POS a POP ovSem nejsou jen o wobblerech a letdcich. MoZnosti je mnohem vic
a nékteré typy umi zaujmout vic nez celd kampan. Je proto dullezité mit
prehled o zdkladnich i méné tradi¢nich materidlech, se kterymi se v misté

prodeje d& pracovat. A taky kdy ma ktery z nich smysl pouzit.

Zakladni typy POS/POP materialti
1. Wobblery: malé, pruzné znacky pFipevnéné k regalu, které se lehce hybou,
¢imz pfitahuji pozornost. Jsou idedini pro upozornéni na novinku, slevu nebo

limitovanou edici.



2. Shelfstoppery a regalove listy: umistuji se pfimo do regdalu, Casto na hranu
police. Pomdhaji oznacit konkrétni produkt nebo oddélit vasi znacku od
ostatnich. Jsou nendpadné, ale velmi efektivni, protoZze jsou pfimo v misté

rozhodovani.

3. Pultové stojanky: mensi konstrukce umisténé na prodejnim pultu nebo
pobliz pokladny. Hodi se pro letdky, testery, drobné produkty nebo akce “na
posledni chvili”. Pult je prostor s vysokou koncentraci pozornosti, coz je Skoda

nevyuzit.

4. Podlahové stojany a totemy: stfedné velké nebo velké samostatné stojici
konstrukce. Funguji vyborné v otevienégjSich prostorech, napfiklad u vstupt
nebo mezi regdly. Mohou nést zbozi, letdky nebo jen fungovat jako vyrazny

brandovy nosic.

|

5. Podlahova grafika: samolepky nebo potisky aplikované pfimo na podlahu,
casto s orienta¢ni nebo navigacni funkci, jako “zkuste novinku!”, “jdéte tudy”
apod. Nejsou standardni, ale praveé proto si jich lidé vSimnou.

6. Zavésné bannery a stropni poutace: idedlni pro prostory s vy$Simi stropy,
napriklad v hobby marketech, obchodech se sportovnim zbozim, a podobné.
Zaijistuji viditelnost z dalky a mohou slouzit joko navigaéni prvek nebo jen jako

posileni vizudlni pfitomnosti znacky.



Existuje nejlepsi typ?

Neexistuje univerzalné nejlepsi typ POS/POP materidlu. Kazdy md& svoje
specifika a hodi se do jiného prostredi. Napriklad wobblery v Iék&drné budou
pUsobit rusive, ale v supermarketu muzou perfektné upozornit na slevu. Totem
ve stisnéném prostoru nebude fungovat vlbec, zato v showroomu muze byt

neprehlédnutelnym prvkem.

NeZ se pustite do vyroby, je dulezité zndt prostredi, kde bude materidl stat

a pfemyslet o tom, co ma fict a komu.

Kdyz chcete néco extra
POS/POP navic nemusi byt jen o klasice. MliZete navrhnout i Fe§eni na miru:
« 3D vystaveni - cely kout s produktem, svétly a interaktivnim displejem
« limitované edice se specidlni a unikatni grafikou
- kombinaci vice prvky, které spolu komunikuji joko jeden celek do jednoho
prodejniho mista

- displeje nebo digitaini prvky pro maximalni pozornost na vas produkt

JAK NAVRHNOUT FUNKCNI POS & POP?



1. Jednoduché sdéleni vyhrava

POS/POP neni letdk. Zakaznik nemd@ ¢as &ist dlouhé texty ani pfemyslet, co
vlastné chcete fict. Snazte se o maximalni stru€nost. Idediné jedno sdéleni,
které je na prvni pohled jasné, jako “novinka”, “zvyhodnénd cena” nebo “zkuste
ted”. Kratké vyzvy k akci funguji nejlépe, zakaznik musi pochopit, co po ném

chcete, bez pfemysleni.

2. Dobfe ¢itelny text neni samozrejmost

Moc maly text, nizky kontrast, necitelnd patkova pisma nebo Spatné zarovnani,
to vS§echno zhorsuje Citelnost. Text by mél byt ¢itelny i z nékolika metrd, a to i
pro star§i nebo méné soustfedéné zdkazniky. Nezapomente, Zze POS casto
funguji v prostoru, kde jsou lidé v pohybu a ne kazidy ¢te s chuti drobnd

pismenka v zaplavé produktd.

3. Barva neni jen estetika

Barvy hraji zadsadni roli v tom, jestli si materidlu nékdo vibec vS§imne. Jasny
kontrast mezi pozadim a textem je zdklad. Zaroven ale pamatujte na to, aby
barvy sedély k vasi znacce. Vyrazné barvy pritahuji pozornost, ale mély by
stdle zapadat do vizudlniho stylu. Nejde jen o to byt vidét, jde o to byt vidét tak,

jak je to pro vasi znacku nejlepsi.

4. Umisténi ovliviiuje cely design

Stojadnek na pult bude mit Uplné jiné Cteci tempo nez banner u vchodu. Proto
pfi nAvrhu vidy myslete na kontext, jako kde materidl bude umistény, z joké
vzddalenosti ho zdkaznik uvidi, kolik bude mit €¢asu ho vnimat a jakd bude jeho
droven pozornosti. Design bez znalosti prostfedi casto vede k materidlu, ktery

moznd vypadd skvéle, ale nikdo si ho nevsimne.



5. Hierarchie informaci je kliéem

Zakaznik ¢te odshora dold nebo zleva doprava, proto zajistéte, aby vizual mél
jasnou strukturu: hlavni sdéleni, sekundarni informace, doplikové prvky. Pokud
je vSe ve stejné velikosti a barvé, mozek nevi, co je dulezité. A co mozek nevi na

prvni dobrou, to vétsinou ignoruje.

6. Méné je vice

Odolavejte pokuseni nacpat na wobbler vS§echno. PFili§ mnoho prvkd zaijisti
pfili§ malo pozornosti. Cim ¢istsi mate design, tim vétsi mate Sanci, Ze si
nékdo vadeho sdéleni nejen vSimne, ale i zapamatuje. Dobry POS mda své

misto, své sdéleni a zadny zbyte¢ny chaos.

7. Funkénost pied efektem

RUzné vyfezy, vyseky, specidlni materidly a efekty (napf. metalicka folie,
UV lak) mGzou vypadat luxusné, ale jen pokud jsou provedeny dobfe. PFili§
slozité konstrukce se mohou pri pfevozu poskodit, na prodejné Spatné slozit,
nebo je obsluha nainstaluje Spatné. Pfi nGvrhu proto vidy myslete nejen na

vzhled, ale i na pfenosnost, skladnost, odolnost a jednoduchost pouziti.

Design POS a POP materidll je mixem estetiky, strategie a praktického
mysleni. Cilem neni jen udélat néco, co vypadd hezky, ale vytvorit
ndstroj, ktery bude ve sprdvném case a misté komunikovat to

spravné sdéleni.



VYROBA POS & POP MATERIALU

Ve chvili, kdy mate skvély navrh, je stejné dulezité ho umeét do tiskarny dorucit

tak, aby vypadal podle vasich predstav i ve findini verzi, nejen na mockupech.

Zaklad, co dodat dodavateli:

finalni tiskové PDF v CMYK + spaddavky

« nahledovy PDF pro kontrolu

- pfipadné otevieny soubor (Al, InDesign) pro pfipadné Gpravy

« vysekovou raznici, pokud mé materidl atypicky tvar nebo konstrukci

¢ informace o barevnosti, materidlu a planovaném nakladu

Tiskovd data jsou poslednim krokem mezi ndvrhem a realitou a rozhodné neni
radno je podcenit. Pokud je mate pripravend spravné, cely proces bézi hladce
a vysledek odpovidd ocekavani, ale pokud ne, ¢ekaji vas korekce, zpozdéni

a zbyteéné naklady.

Doufédme, Ze vm nds e-book pomohl se zorientovat v tom, co vSechno
s POS&POP souvisi, a hlavng, Ze jste si v ném nasli inspiraci a odpovédi na to,

co vas zajimalo.

A pokud uz mdate jasnou prfedstavu, jak chcete, aby vas stojanek, wobbler
nebo banner mél vypadat, nezapomernte se ozvat svym oblibenym grafikdm
ze studia Loomen. Radi vém pomUzeme vytvofit materidly, které nejen dobre

vypadadaiji, ale i dobFe funguiji.
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